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01 | SINGULARU

JOYAS FAST FASHION

www.singularu.com
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02 | MERCADO

TAMANO Y CRECIMIENTO

5400 M $
ventas online

r

2014

www.singularu.com

148.000 M $ ventas totales

Crecimiento medio
anual del 38% en
el segmento
online.

o

Crecimiento medio
anual del 9,1%

(® SINGULARU

37.500M %
ventas online

2020

250.000 M $ ventas totales

*Fuentes: McKinsey, Nielsen, Morgan Stanley

ENTORNO PREMERCADO | 0


https://singularu.com/

www.singularu.com

03 | PROPUESTA DE VALOR

MODELO FAST FASHION

Analisis de Fabricacion a
competidores escala
a
Best
sellers
|
Analisis de | Desarrollo de | Fabricaciéon a | Lanzamiento
tendencia nuevos modelos pequena escala mensual
|
Low
sales
\ 4
Analisis del
o A descatalogar
historico

4-8 semanas
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04 | CLIENTES

www.singularu.com

Clase media-alta
/media
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05 | INAUGURACION DE TIENDAS
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06 | METRICAS KPIS 2017

www.singularu.com

153.000

EVOLUCION DE LA
FACTURACION 2016-2017

635.000
€

421.000
€

199.000

189.000

€
112.000

€
| | | | | L,

1T-16

2T-16

I I I I I I
3T-16 4T-16 1T-17 2T-17 3T-17 4T-17

Coste de adquisicion de cliente*
Life Time Value del cliente (margen de contribucién total del cliente medio de Singularu)**
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07 | MERCADO

Precio (+)

MAPA DE POSICIONAMIENTO

APODEMIA
Tendencia (-) Tendencia (+)

www.singularu.com
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Precio (-)
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08 | EQUIPO DIRECTIVO

www.singularu.com

PACO TORMO CRISTINA ARISTOY ALBERTO BORDEGE
CEO CPO CFO
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09 | ESTRATEGIA GLOBAL 2018-2020

LINEAS ESTRATEGICAS

1. Internacionalizacion 2. Expansion Retail
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10 | CANAL RETAIL. EXPERIENCIA DE
COMPRA
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A2 | INAUGURACION DE LA TIENDA DEL CC AQUA

SINGULARU
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Al

INAUGURACION
SALVATIERRA

DE LA TIENDA DE CONDE
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FRANQUICIAS TIENDAS PROPIAS

www.singularu.com

EVOLUCION DE PUNTOS DE

VENTA

11 | CANAL RETAIL. ESTRATEGIA DE EXPANSION

Apertura en

Valencia
I
Primer punto de ve_nta Apertura de 3
en centro comercial NUEVOS puntos Apertura de 4 puntos Apertura de 6 Apertura de 15
‘ puntos propios puntos propios
| | | | | | | | |
| | | | | | | | | >
OCT ENE ABR JUL OCT ENE ABR JUL OCT ENE
I
Primera 4 franquicias 7 franquicias ‘ 8 franquicias 40 franquicias
franquicia
\ Y I\ Y I\ Y I Y J
2017: primeratienda En 2018 abriremos 9 puntos de venta En 2019 abriremos 25 puntos de venta 2020: abriremos 55 puntos
r-ge-fe-fe-ge-fofo-ge-g-fo
fegefefe oo fofo-
fegefe oo gofofo-
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10 | RONDA DE FINANCIACION MAR-JUL 2018

IMPORTE OBJETIVO
500.000€ - 750.000€

VALORACION PREMONEY
5.000.000€
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